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预计跨境电商在全球零售电商销售占比达

实现端到端的贸易模式、一步直达全球消费者



Ï

凭借制造业及供应链方面得天独厚的优势，国家各项积极政策的支持，各地出口跨境产业

集群不断完善，优秀人才陆续加入，中国卖家有效把握了全球零售电商发展带来的机遇。

过去五年，出口跨境电商交易规模在中国出口贸易中比重不断扩大，成为外贸新增长点，

正由外贸“新业态”成长为外贸“新常态”。

出口跨境电商成中国“稳外贸”新动力
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疫情推动线上生机

Ï

疫情期间，线上购物成为全球消费大趋势，众多消费者从一开始尝试

线上购物变成逐渐依赖线上购物。

我们认为，这一消费行为模式的转变将会持续。
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品牌意识增强 产品创新提速布局全球加速卖家地域和类型更多元 响应能力升级

中国卖家发展呈现五大趋势
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珠三角卖家规模高速增长
成熟外贸基础优势，拥有最大规模卖家群体

长三角卖家规模增长最快
产业带效应明显，卖家规模增速领跑全国

海西经济区卖家越来越活跃
外贸历史悠久，品类竞争优势显著

华北、华中卖家不断崛起
具备雄厚资源储备，未来前景可期

9x

5x

6x

中国卖家地理分布区域从珠三角、长三角不断拓展，向内陆延伸，
覆盖更多特色产业带，迸发出巨大潜力。

珠三角、长三角先发领跑 内陆新势力逐步崛起
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全球消费电子行业知名公司

近三年复合增长率保持两位数

中国制造到中国智造

疫情下海外销售连续四月逆势增长

互联网原生品牌掘金全球

五年从小卖飞速成长为大卖

中国制造到中国质造

多款高档眼镜爆款畅销全球

传统外贸拓展全球

布局全球

基于消费者需求开发设计产品

传统知名品牌出海

不同卖家各显神通 逐浪出海大潮
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卖家已经运营两个以上站点 卖家同时面向消费者和企业及机构买家

50%
82%

卖家表示计划在现有站点基础上拓展新站点

60%

卖家秉持全球视野，通过多站点布局，获得更多增长机遇，并提升企业的抗风险能力。

全球布局加速 开拓多元化的商业机会
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亚马逊卖家调研显示



2017-2019

完成品牌注册的
中国卖家数量10X

品牌注册和开发产品开发 品牌保护

过去五年，更多卖家不断投入产品创新和研发，并注重品牌打造。
从“中国产品”走向“国际品牌”， “品牌”全球化时代已经开启！

品牌打造意识空前卖家向价值链高端跃迁
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2016-2019年 排名前十的产品类目

服饰 家居

无线

电子 运动

美容 家具 电脑周边 玩具

厨房

厨房，家居，服装销量增长显著

消费电子，家居用品等融入智能元素

户外，运动，家装等销量名列前茅

随着全球消费需求多样化和细化，中国卖家不断丰富选品，拓展蓝海品类，
从标准化生产逐步转向更高价值、更多元、个性化的产品。

不断丰富选品 以创新和个性化俘获全球消费者
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识别趋势走向
保持高敏感度

灵活选品策略
根据变化的新需求

弹性供应链优势
备货物流协同效果显著

疫情期间为全球消费者提供高需求产品

个护健康 家居与厨房用品 宠物用品 室内运动 美容护理 远程办公 工业消耗品 园艺医疗防护

外部环境和消费者需求不断变化，中国卖家快速响应，
显现出比传统零售、传统贸易更明显的三大优势

中国卖家对需求变化的快速响应能力升级
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